Tel: 60 74 92 14
tail zumeriahai hawaika.com
www. hawaika.com
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A través de este dosier, nos alegra presentar nuestro concepto de franquicia

Hawaika a las personas que, atraidas por nuestra marca, manifiestan su interés
por unirse a nuestra red de franquicias.

En particular, nos dirigimos a personas con inquietud por emprender con un
negocio diferente, de fuerte personalidad, y que destaca de la oferta convencional.

Si eres un emprendedor visionario, que aprecia la originalidad, la creatividad, y la
innovacién, esta es fu franquicia.

.a contactarnos personalmente y brir a oportunidad de darte @
era-mano el atractivo de He las posibilidades de éxito que
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Qué es |
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Huwa.n]/r:i es una {runqm ia
de hosteleria tematic a, cuyo
hecho diferencial es ofrecer
una extensa vy creativa
carta de bebidas, donde
lgogtelesia exdtica es o
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enforno

Cada establecimiento
Hawaika es un paraiso
tropical, inspirado en las
| islas de la Polinesia, con
ambiente relajado, decoracién
exdtica donde predomina
la naturaleza en todas sus
expresiones: bambu, cafia,
acuarios, fuentes y plantas
Lo gran variedad de bebidas
tropicales, con y sin alcohol,
son servidas en “Tiki Mugs”,
vasos con forma de Dioses de
la mitologia Palinesia. Alguns
de los cocteles se sirven co
hume o son flugressarite
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M La experiencia
=", Hawaika: un

lugar acogedor

para disfrutar

en familia o con

amigos, en horario

de tarde y noche.

La estética de los
establecimientos Hawaika
juega un papel esencial en

la experiencia vivida por

el cliente. La decoracién

se cuida al méximo para
generar un espacio cémodo,
agradable, sin estridencias, y
que gusta a todos.




la ambientacion estructural se sirve de elementos de atrezo
y ambientacién sonora y fisica, como el agua, las plantas y
la piedra esculpida, para transmitir la sensacién original y
transportar al cliente a otro espacio y lugar.

En los locales Hawaika encontramos una reproduccién fiel
de elementos propios de la cultura polinesia, que interpelo
a los sentidos e impacta y sorprende a los clientessbage..
experiencio es cdlida, acogedora, ideal pm;qi%]\ébrm:
reuniones de amigos, acudir en parejel o efdlamilia.
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Hawaika abre sus puertas
a todo tipo de publico. Su
oferta de bebidas incluye
refrescos, cécteles con y sin
alcohol, batidos, granizados,
helados artesanos y creps
entre ofras cosas, todo
elaborade con fruta natural
y presentado en divertidos
Tikis, Dioses de la antigua
mitologia Polinesia, algunos
con humo y servidos con
pajitas larguisimas para que
beber un zumo se convierta
en toda una experiencia.
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Variedad

La amplisima caria esté
orientada a todo fipo de
publico, desde familias

hasta reuniones de amigos

o colegas de trabajo que
desean compartir una bebida
divertida y un tiempo de
calidad en horario de tarde y
de noche.,




Howaika es una marca muy
activa en comunicacion, con
presencia en las principales
redes sociales, y constante en
el lanzamiento de campanas
que dinamizan las visitas de
clientes y la participacién en
acciones comerciales y de
fidelizacién.

El negocio se complementa
con la venta de
merchandising y la
celebracion de eventos y
espectdculos, como magia o
masica en vivo.
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Oportunidad b

de incorporarse

a un proye

empresarial de

exito

Haowaika es ademas de un
lugar divertido y original,
Un negocio de éxifo

contrastado, rentable y

con futuro, abierto a crecer

mediante la incorporacion

de nuevos franquiciados que
¢ compartan la ilusidn por
abrir un negocio diferente en
|4 sus respectivas plazas
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Si quieres ser uno de
nuestros franquiciados te,
ofrecemos:

eDisporigr de un negac{ atracyo, conuna aféria muy orgingly crealiva, v un establezimiento

linico distinto g todo | demdﬁrﬁ, singpenas competengia. |

Jn medelo fingnciero de refatkncia can las cuentas die resultados previsibles
licencih de uiizzﬂr:ién de lg marca I-h:.r».p-.n::il_mc::,Ll r
iln Mahual Oerative de apoya ol frahquiciotio en 4l desarmilly delu aclivitiod |
Formadidn al Renquiciido v dsu petsgnal enzlabo _'oién ddl produgio, atencion afelishie]

Eﬂld de compras y:':'i&rllm en, ela | ‘I
Apayclen o camunicacion tafle web Bomp redes sol

: | il

» ahaboraciin del flon de [borkerite local

4 | : | .
ales, o impilsar |d martaly &l
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inversion

*Inversién (incluye canon de entrada, decoracion,
magquinaria/equipamiento y formacién. No incluye obra
civil): 95,100 €

*Royalty de explotacién: 4% de las ventas mensuales del
franquiciado

*Royalty de publicidad: 1% de las ventas mensuales del
franquiciado

*Superticie recomendada de los establecimientos: 150m2 (se
recomienda licencia de local de copas)

*Facturacion estimada anual (primer afio): 271.000€

*Rentabilidad neta antes de impuestos: 18%

®la inversion se recupera en un plazo estimado de 13 meses

*Duracion del contrato: 5 anos, renovable

* Molo: esta Infermocian e eclantativa v ne supone un compromisa paro el Franguiciader
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S Estas
mteresado"
Estps. son los

El praceso de incorporacién a la red de
franquicias Hawaika es muy profesional,
transparente y riguroso. En fodo momento
estaras acompanado por el equipo

de la central franquiciadora, quien
conjuntamente con tu aportacién disefard
el mejor plan de apertura, la selecciéon de
la plaza y la optimizacién de recursos.

La cualificacién y adhesién de nuevos
franquiciados consta de 7 pasos:
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ESTUDIO DE VIABILIDAD

potencialidad comercial, seleccién de establecimiento, efc.

ANALISIS

de la candidatura y drea de influenci




